=

Forschen und Arbeiten in Osnabriick

Rahmenbedingungen fur die Nachnutzung
militarisch genutzter Flachen in Osnabrtck

09. April 2008
Forum | des Perspektivplan Konversion

Dr. Wolfgang Haensch (CIMA KolIn)
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Konversion als Chance ?!

Ausgangslage

= Frei werdende Kasernengelande in unmittelbarer Nahe
zur Universitat und zur Fachhochschule:
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Wirtschaftsstandort Osnabruck

Wirtschaftsstruktur

100%

70%

Wandel zum Dienstleistungsstandort schreitet weiter
voran, Arbeitsplatzverluste im produzierenden Gewerbe
werden jedoch nicht vollstandig ausgeglichen

= Entwicklung sozialversicherungspflichtig Beschaftigte OS
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= Arbeitsplatzentwicklung der letzten 5 Jahre: - 5,3 %
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Leitbranchen:

- Automobilbau

- Chemische Industrie

- Elektrotechnik

- Kunststoffindustrie

- Maschinenbau

- Medizin/ Mess- u.
Regeltechnik

- Metallindustrie

- Papier-/Druck /
Verlagswesen

Wachstumsbranchen:

- F&E

- T

- Logistik

- Recycling

- Sonstiger Fahrzeug-bau

- Unternehmensnahe
Dienstleistungen

Wirtschaftsstandort Osnabrick
Wirtschaftsstruktur

Zukunftsbranchen in OS gut vertreten, jedoch keine
exponierte Stellung innerhalb von Deutschland

= prognos -Zukunftsatlas 2006
(= Untersuchung der regionalen Bedeutung von
14 deutschen Leit- und Wachstumsbranchen)

Deutschland Stadt OS Landkreis
2006 2006 OS 2006
Regionale Bedeutung
der Leit- und 1,00 1,17 0,87
Wachstumsbranchen
Anteil der Leit- und
Wachstumsbranchen 33,7 % 39,6 % 29,3 %

an SV-Beschaéftigten

Quelle: Prognos 2006

Stadt- und Regionalmarketing ® City-Management B Stadtentwicklung ® Tourismus M Einzelhandel ® Wirtschaftsforderung ® Immobilienentwicklung ® Personalberatung
CIMA GmbH m Koln ® Leipzig ® Libeck ® Minchen ® Ried i.l. (A) ® Stuttgart ® haensch@cima.de ® www.cima.de 4



Wirtschaftsstandort Osnabrick
Wirtschaftsstruktur Prod. Gewerbe

Branchenschwerpunkt vorhanden, aber keine
Monostruktur

= Beschaftigte im Produzierenden Gewerbe OS 2006

Quelle: Stadt Osnabriick 2006
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Wirtschaftsstandort Osnabrick
Wirtschaftsstruktur Prod. Gewerbe

Grol3unternehmen und Mittelstand bilden die tragenden
Saulen der Wirtschaftsstuktur von OS

= Nach der Wertschopfung haben 6 der 50 grofdten
Unternehmen Niedersachsens ihren Sitz in Osnabruck:

- KM Europa Metal AG: NE-Metallindustrie
- Karmann-Gruppe: Automobilzulieferung

- Piepenbrock-Gruppe: Dienstleistungen,
Verpackungstechnik

- Hellmann-Gruppe: Verkehrsgewerbe
- Paracelsus-Kliniken Deutschland: Gesundheitswesen

- Felix Schoeller Holding: Papiergewerbe

Quelle: NORD/LB 2007b
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Wirtschaftsstandort Osnabrtick
Forschung und Entwicklung
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Wirtschaftszentren bilden auch die Zentren

FUuE-Intensitat: _
der Forschung und Entwicklung

- Anteil der hoch
qualifizierten SV- = FUE-Intensitat 2006 im Vergleich
Beschaftigten mit
Schltsselqualifika-
tionen fur FUE-
Prozesse im Verar-
beitenden Gewerbe
(VG) an den Gesamt-
beschaftigten des VG

Beschaftigte mit
Schlisselqualifika-
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Wirtschaftsstandort Osnabriick
Forschung und Entwicklung

Forschungs- und Entwicklungstatigkeit der
Unternehmen erscheint ausbaufahig

= Patentanmeldungen 2005

150 M je 100.000 Einwohner I

d je 100.000 Beschéaftigte
(Wirtschaft)

[ je 100 F&E-Beschaftigte der
Wirtschaft -

125

100

75

50 -

25

0 0T T T - 1
Deutschland Niedersachsen ROR Osnabriick ROR Hannover ROR Oldenburg ROR Trier

Quelle: Patentatlas 2006
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Wirtschaftsstandort Osnabrick
Grundungspotenzial Region Osnabrick

|

Mittelfeldplatze fur die Region Osnabrtck
bei den Unternehmensgrindungen

Universitit Hannover |- 1"l Existenzgriinderranking dt. Regionen

= ROR Osnabrick im Bundesvergleich:
- Rang: 47 (von 97)
- Indexwert: 43,28 (Max. / Min.: 90,18 / 5,92)

= Niedersachsen im Vergleich der Bundeslander:
- Rang: 3 (von 13; ohne Stadtstaaten)

- Indexwert: 80,32 (Max. / Min.: 91,56 / 52,38; ohne
Stadtstaaten)

= ROR Osnabruck im Niedersachsen-Vergleich:
- Rang: 8 (von 13)
- Indexwert: 43,28 (Max. / Min.: 90,18 / 14,20)

Quelle: INSM / LUH 2007
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Innovationspoten-
zial einer Region:

Unternehmens-
Grindungen ...

in der Spitzen-
technik (VG)

in der hoherwer-
tigen Technik (VG)

in den Technolo-
gieintensiven
Dienstleistungen

Wirtschaftsstandort Osnabrick
Grundungspotenzial Region Osnabrick

Osnabrick gehdrt (noch) nicht zu den
grindungsintensiven Regionen

= Grundungsintensitat 2002 — 2005

©
- in der luK S
N
- in den unterneh- g
mensorientierten %
Dienstleistungen = Braunschweig besonders griindungsintensive Region <
. . . Q
= starke Hochschulforschung flhrt hier zu Ausgriindungen 3
o
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Hochschulstandort Osnabrick
Universitat Osnabrick

Sozial- und Geisteswissenschaftlicher Schwerpunkt,
verschiedene Forschungsschwerpunkte bieten Anséatze
fur Technologietransfer

UNIVERSITAT
OSNABRUCK = ca. 440 Dozenten etc.

= ca. 10.000 Studenten

= trotz der eindeutig sozial- bzw. geisteswissenschaftlichen
Ausrichtung interessante Ansatzpunkte fir Kooperationen
und Innovationen, u.a.:

Sonderforschungsbereich Membranproteine (DFG)
Transferbereich ,Optische Anwendungen oxidischer
Kristalle* (DFG)

Institut fir Migrationsforschung

Institut fir Kognitionswissenschaft

Institut fir Umweltsystemforschung
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Py Hochschulstandort Osnabrick
E§ Fachhochschule Osnabriick

Schwerpunkte in den klassischen Technologiefeldern
(Ingenieurwissenschaften, Informatik etc.) + interessante
Spezialfelder (Landwirtschaft, Gesundheit)

Fachhochschule Osnabriick
University of Applied Sciences

ca. 460 wissenschaftliche Beschaftigte
ca. 8.000 Studenten

3 Fakultaten:
- Agrarwissenschaften und Landschaftsarchitektur
- Ingenieurwissenschaften und Informatik
- Wirtschafts- und Sozialwissenschaften

enge und vielfaltige Zusammenarbeit in der Wirtschaft

= diverse Forschungsschwerpunkte, u.a. Automatisierungs-
systeme (AFAS), Intelligente Sensorsysteme (ISYS),
Systematisierung der Pflegepraxis, Reproduktive Frauen-
und Familiengesundheit
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Zwischenfazit
Wirtschafts- und Forschungsstandort OS

Thesen

= Die Wirtschaftsstruktur im Raum Osnabrick kann
grundsatzlich als leistungsfahig und wachstums-
orientiert gelten; wichtige Leitbranchen sind gut
vertreten.

= Mit der Universitat und der FH Osnabrick sind zwei
unterschiedliche, aber interessante Impulsgeber flr
Innovationen und Technologietransfer vorhanden.

= Das vorhandene Grunder- und Innovationspotenzial
wird noch nicht vollstandig genutzt; eine starkere
Mobilisierung ist vor dem Hintergrund des allgemeinen
Strukturwandels anzustreben.
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Konversionsflachen Stadtteil Westerberg
Uberblick
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Konversionsflachen Stadtteil Westerberg
Best-Practise-Beispiele

Beispiele fur vergleichbare Umnutzungen zu Blros/
Technologiezentren/ Hochschulgebauden

Fachhochscht !~ =7 remmtfaloe o mmt
k Wissenschaftspark Trier
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Forschen und Arbeiten in Osnabrick
Fazit

Thesen

= Zur aktiven Gestaltung des laufenden Strukturwandels
muss Osnabrick auch zuktnftig eine agierende
Wirtschaftsforderungspolitik betreiben.

= Die Nutzung lokaler Potenziale ist dabei der wichtigste
strategische Ansatz.

= Aufgrund der grundsatzlichen Eignung (raumlichen
Nahe zur FH und Uni OS, Grof3e, Bausubstanz etc.)
sollten die Konversionsflachen im Stadtteil Westerberg
eingehend als Standorte von Forschen und Arbeiten

gepruft werden.
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!

Quelle: Neue Osnabriicker Zeitung vom 06.06.2007
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Diese Entwurfsvorlagen und Ausarbeitungen usw. fallen unter § 2, Abs. 2
sowie § 31, Abs. 2 des Gesetzes zum Schutze der Urheberrechte.

Es wurden Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken und als
Platzhalter verwendet, fur die keine Nutzungsrechte vorliegen. Jede
Weitergabe, Vervielfaltigung oder gar Verotffentlichung kann Anspriiche
der Rechteinhaber auslosen.

Wer diese Unterlage - ganz oder teilweise - in welcher Form auch immer
weitergibt, vervielfaltigt oder vertffentlicht Gbernimmt das volle
Haftungsrisiko gegenuber den Inhabern der Rechte, stellt die CIMA
Stadtmarketing GmbH von allen Anspriichen Dritter frei und tragt die
Kosten der ggf. notwendigen Abwehr von solchen Anspriichen durch die
CIMA Stadtmarketing GmbH.

Ka&ln, im April 2008
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